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Studiju kursa E-biznesa stratégija
nosaukums
Programma Finanses
Studiju gads Saskana ar studiju programmas studiju planu
Studiju Iimenis Profesionala bakalaura studiju programma
Studiju kursa docétaji Eduards Aksjonenko
ECTS kreditpunktu
apjoms 2

(1 Latvijas KP atbilst 1,5
ECTS)

Kursa apjoms

80 akadémiskas stundas

Studiju 1stenoSanas LatvieSu
valoda
Studiju kursa veids Izveles

(obligatais, izveles)

Semestris, kad kurss tiek
istenots

Saskana ar studiju programmas studiju planu

Studiju kursa
IstenoS$anas veids

50% klatiene
50% attalinati

Kursa istenoSanas
meérkis

Sniegt studentiem nepiecieSamas

zinasanas,

prasmes

un sekmet

kompetences iegisanu par e-biznesa vadibu un strat€giskajiem procesiem.

Prasibas studiju kursa
apguves uzsakSanai

Uznémejdarbibas pamati, marketings, anglu valoda

Studiju kursa saturs Stundu skaits digitalo | Stundu skaits
Temas prasmju attistibai citu prasmju
attistibai

1 | Pamata definicijas par e-biznesu, e- 4 1
komerciju, digitalo transoformaciju un
stratégiju

2 | Merku izveide un definé$ana e-biznesa 4 1
izmantojot digitalos rikus

3 | Digitalo riku parvaldiba izstradajot 5 1
strategiskas alternativas

4 | E-biznesa stratégijas ievieSanas posmi un 7 3
digitalo riku izmantoSana procesa
monitoringa sistemas izveide (OKR, KPI)

5 | Satura strat€gija un lietotaju pieredze 5 2

6 | E-komercijas un e-biznesa procesu 5 2
planosana

7 | E-biznesa stratégijas definésana 4 1

8 | E-biznesa praktiskais pielietojums, 4 1
procesi un sasaiste ar uznémumam
stratégiju.
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9 | E-biznesa stratégiju ievieSana 3 2
10 | Personals, organizacija un e-bizness 5 1
11 | Operativa un taktiska Iimena stratégijas 4 1

(marketings, finanses, razotne u.c.)
12 | Sociali, kulttiras un globalo izaicinajumu 5 2
aspekti
13 | Gadijuma izpétes un problému risinajumi 5 2
analizgjot e-biznesa stratégijas MVU
segmenta uznémumos dazadas industrijas
KOPA 60 (75%) 20 (25%)
Studgjoso patstaviga KOPA 80 stundas

darba organizacija un
uzdevumi / Planotas
studiju formas un
macisanas metodes

Studenta darba apjoms

Studiju metodes (akadémiskas stundas)

Lekcija auditorija 20 %
Diskusija auditorija, ko vada lektors 10%
Individuali patstavigie uzdevumi, ko vada 10%
lektors

Gadijumu analize 10%
Patstavigas studijas 50%

Kopa 80 stundas (100%)

Planotie studiju rezultati
(zinaSanas, prasmes,
kompetences)

Zinasanas

Zina e-biznesa pamatus un orientgjas stratégiju izveidé digitala vidg.
Apkop, analizg, sistematiski izpeta un diskuté par efektivu e-biznesa
strat€giju ievieSanu, pielietojumu un biezak pielaujamam kltidam dazadas
nozarés. Nosaka nepiecieSamo merkeSanas sistémas izveides un
piclagosanas metodi stratégisko procesu monitoringa un veiktspgjas
veicinasana. Apzinas un parvalda iesp€jas — ka parvarét saistitos
izaicinajumus vairakas dimensijas, kuras caurvij tehnologiju un digitalo
riku izmantoSana — ar TpaSu uzsvaru uz biznesa parvaldibu.

Prasmes

Lieto OKR un KPI mérkésanas sist€émas digitalos rikus alternativu un e-
biznesa stratégijas izstrades posmu izstrade.

Orientgjas tirgus vertibas noteikSanas, industrijas aktualitates, pelnas un
ienakumu ietekmes procesos, kas saistitas ar digitalas vides tendencém un
saistitajiem izaicinajumiem. Izp&ta un noverte informaciju, kuru analizg, lai
modelétu konkurétsp€jigu stratégiju, kas iet paraléli ar digitalas
transformacijas procesiem uzn@muma. Spgj pielietot vairakus digitalos
rikus uzn@muma komunikacijas, ERP, CRM un citu platformu parvaldiba,
lai nodroSinatu informacijas sinhronizéSanu, droSu piekluvi, procesu
automatizaciju un efektivitati esosa darbaspeka izmantoSana.

Kompetences

Datu, informacijas un digitala satura izvertéSana.

Informacijas apstrade.

Problému risinasana.

Datu, informacijas un digitala satura parvaldiba. Digitalo riku parvaldiba.
Tikla etikete (netikete).

Digitala satura veidoSana.

Stratégiska domasana.
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Studiju rezultatu
vértéSanas metodes un
kriteériji

Studiju rezultati 1.
Parbaudes forma : 2 3 4. >
Darbs auditorija X X
Gadijuma izpétes X
Patstavigais darbs un ta prezentacija X X
Rakstisks eksamens X X X | x X

Obligata un
papildliteratira

Obligata literatura:

1. Materiali, kas izvietoti studies.ba.lv digitalaja macibu vide (raksti,
prezentacijas, gadijuma izpétes, video u.c.)

2. Chaffey, D., E-Business and E-Commerce Management: Strategy,
Implementation and Practice, 6/E, Prentice Hall, 2014

3. Strategic Management Theory, Jones, G.R., Hill, C.W. L., Schilling,
M.A., Cengage, Learning, 2015.

Papildliteratira:

1. Turban, E., King, D., Lang, J., Introduction to Electronic
Commerce, 4/E, Prentice Hall, 2017

2. Emerald, Web of Science, EBSCO datu bazes pieejamie
zinatniskie raksti par e-biznesa un stratégiskas vadiSanas
jautajumiem.

3. Periodiskie izdevumi: Financial Times, Wall Street Journal, The
Economist, Business Central Europe, zurnals Kapitals, zurnals
Forbes, laikraksts Dienas Bizness, Ir Nauda u.c.

4. TV Series “Silicon Valley” 1-4 sezona.

Rekomendéjamie izvéles
kursa elementi

Tiek saskanots, uzsakot studiju kursu
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