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STUDIJU KURSA APRAKSTS  
  

Studiju kursa 

nosaukums  

E-biznesa stratēģija  

Programma Finanses 

Studiju gads Saskaņā ar studiju programmas studiju plānu 

Studiju līmenis Profesionālā bakalaura studiju programma  

Studiju kursa docētāji Eduards Aksjoņenko 

ECTS kredītpunktu 

apjoms 

(1 Latvijas KP atbilst 1,5 

ECTS) 

 

2 

Kursa apjoms 80 akadēmiskās stundas 

Studiju īstenošanas 

valoda 

Latviešu 

Studiju kursa veids 

(obligātais, izvēles) 

Izvēles 

Semestris, kad kurss tiek 

īstenots 

Saskaņā ar studiju programmas studiju plānu 

Studiju kursa 

īstenošanas veids  

50% klātiene 

50% attālināti 

 

Kursa īstenošanas 

mērķis 

Sniegt studentiem nepieciešamās zināšanas, prasmes un sekmēt 

kompetences iegūšanu par e-biznesa vadību un stratēģiskajiem procesiem.  

 

Prasības studiju kursa 

apguves uzsākšanai Uzņēmējdarbības pamati, mārketings, angļu valoda 

Studiju kursa saturs  

Tēmas 

Stundu skaits digitālo 

prasmju attīstībai 

Stundu skaits  

citu prasmju 

attīstībai 

1 Pamata definīcijas par e-biznesu, e-

komerciju, digitālo transoformāciju un 

stratēģiju 

4 1 

2 Mērķu izveide un definēšana e-biznesā 

izmantojot digitālos rīkus 

4 1 

3 Digitālo rīku pārvaldība izstrādājot 
stratēģiskās alternatīvas 

5 1 

4 E-biznesa stratēģijas ieviešanas posmi un 

digitālo rīku izmantošana procesa 

monitoringa sistēmas izveidē (OKR, KPI) 

7 3 

5 Satura stratēģija un lietotāju pieredze 5 2 

6 E-komercijas un e-biznesa procesu 

plānošana 

5 2 

7 E-biznesa stratēģijas definēšana 4 1 

8 E-biznesa praktiskais pielietojums, 

procesi un sasaiste ar uzņēmumam 

stratēģiju.  

4 1 
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9 E-biznesa stratēģiju ieviešana 3 2 

10 Personāls, organizācija un e-bizness 5 1 

11 Operatīvā un taktiskā līmeņa stratēģijas 

(mārketings, finanses, ražotne u.c.) 

4 1 

12 Sociāli, kultūras un globālo izaicinājumu 

aspekti 

5 2 

13 Gadījuma izpētes un problēmu risinājumi 

analizējot e-biznesa stratēģijas MVU 

segmenta uzņēmumos dažādās industrijās 

5 2 

 KOPĀ 60 (75%) 20 (25%) 

Studējošo patstāvīgā 

darba organizācija un 

uzdevumi / Plānotās 

studiju formas un 

mācīšanas metodes 

KOPĀ 80 stundas 

Studiju metodes 
Studenta darba apjoms 

(akadēmiskās stundas)  

Lekcija auditorijā 20 % 

Diskusija auditorijā, ko vada lektors 10% 

Individuāli patstāvīgie uzdevumi, ko vada 

lektors 

10% 

Gadījumu analīze 10% 

Patstāvīgās studijas 50%  
Kopā 80 stundas (100%) 

Plānotie studiju rezultāti 

(zināšanas, prasmes, 

kompetences) 

Zināšanas  
Zina e-biznesa pamatus un orientējas stratēģiju izveidē digitālā vidē. 

Apkop, analizē, sistemātiski izpēta un diskutē par efektīvu e-biznesa 

stratēģiju ieviešanu, pielietojumu un biežāk pieļaujamām kļūdām dažādās 

nozarēs. Nosaka nepieciešamo mērķēšanas sistēmas izveides un 
pielāgošanas metodi stratēģisko procesu monitoringā un veiktspējas 

veicināšanā. Apzinās un pārvalda iespējas – kā pārvarēt saistītos 

izaicinājumus vairākās dimensijās, kuras caurvij tehnoloģiju un digitālo 

rīku izmantošana – ar īpašu uzsvaru uz biznesa pārvaldību. 

Prasmes 
Lieto OKR un KPI mērķēšanas sistēmas digitālos rīkus alternatīvu un e-

biznesa stratēģijas izstrādes posmu izstrādē. 

Orientējas tirgus vērtības noteikšanas, industrijas aktualitātes, peļņas un 

ienākumu ietekmes procesos, kas saistītas ar digitālās vides tendencēm un 

saistītajiem izaicinājumiem. Izpēta un novērtē informāciju, kuru analizē, lai 

modelētu konkurētspējīgu stratēģiju, kas iet paralēli ar digitālās 

transformācijas procesiem uzņēmumā. Spēj pielietot vairākus digitālos 

rīkus uzņēmuma komunikācijas, ERP, CRM un citu platformu pārvaldībā, 

lai nodrošinātu informācijas sinhronizēšanu, drošu piekļuvi, procesu 

automatizāciju un efektivitāti esošā darbaspēka izmantošanā. 

 

Kompetences 

Datu, informācijas un digitālā satura izvērtēšana.  

Informācijas apstrāde. 

Problēmu risināšana. 

Datu, informācijas un digitālā satura pārvaldība. Digitālo rīku pārvaldība. 

Tīkla etiķete (netiķete). 

Digitālā satura veidošana. 

Stratēģiskā domāšana. 
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Studiju rezultātu 

vērtēšanas metodes un 

kritēriji 

                                       Studiju rezultāti 

Pārbaudes forma 

1. 

 
2. 3. 4. 5. 

Darbs auditorijā x  x   

Gadījuma izpētes    x  

Patstāvīgais darbs un tā prezentācija  x  x  

Rakstisks eksāmens x x x x x 

Obligātā un 

papildliteratūra  

Obligātā literatūra: 

1. Materiāli, kas izvietoti studies.ba.lv digitālajā mācību vidē (raksti, 

prezentācijas, gadījuma izpētes, video u.c.) 

2. Chaffey, D., E-Business and E-Commerce Management: Strategy, 

Implementation and Practice, 6/E, Prentice Hall, 2014 

3. Strategic Management Theory, Jones, G.R., Hill, C.W. L., Schilling, 

M.A., Cengage, Learning, 2015. 

Papildliteratūra: 

1. Turban, E., King, D., Lang, J., Introduction to Electronic 

Commerce, 4/E, Prentice Hall, 2017 
2. Emerald, Web of Science, EBSCO datu bāzēs pieejamie 

zinātniskie raksti par e-biznesa un stratēģiskās vadīšanas 

jautājumiem. 

3. Periodiskie izdevumi: Financial Times, Wall Street Journal, The 

Economist, Business Central Europe, žurnāls Kapitāls, žurnāls 

Forbes, laikraksts Dienas Bizness, Ir Nauda u.c. 

4. TV Series “Silicon Valley” 1-4 sezona.  

Rekomendējamie izvēles 

kursa elementi 

Tiek saskaņots, uzsākot studiju kursu 

 


